Melchior und Felicia Moss

ie sind noch sehr jung,
S verfiigen jedoch bereits

Uber erstaunliche Ein-
sichten. Die Rede ist von ei-
nem Berliner Geschwister-
paar, das eine neue Note in
die Mode einbringt. Es han-
delt sich dabei aber keines-
wegs um AuBerlichkeiten, die
ja der Mode eigen sind. Felicia
(26) ist gelernte Designerin
und hat die Modeschule Es-
mod besucht, ihr Bruder Mel-
chior (24) ein ausgesproche-
ner Autodidakt. Die Wertevor-
stellung und Lebenseinstel-
lung der beiden bewegt sie zu
einer etwas anderen Herange-
hensweise an die Mode als
iblich.
Im Jahr 2006 haben die Ge-
schwister das Label ,slowmo®
in Berlin gegriindet. Der Mame
ist abgeleitet von .slowmo-
tion*. ,Er steht fir Ruhe und
Bestandigkeit mit dem Ge-
danken, dass Qualitdt Zeit
braucht®. Das Label hat eine
konzeptionell durchgehende
Basis, auf der viele |deen auf-
gebaut sind. Var allem geht es
den Geschwistern um den re-
spektvollen  Umgang  mit
Mensch und Matur, wie sie sa-
gen. Sie wollen selber Werte
setzen, wie Nachhaltigkeit
und Okologie, hegen einer-
seits Ideale und befiirworten
andererseits Verdnderung.
S0 verwendet slowmo® fir
die Herstellung der Kleidung
ausschlieBlich Materialien aus
kontrolliert biclogischem An-
bau, die fair gehandelt werden
und ein Zertifikat aufweisen.
Gefarbt werden die Stoffe
nach strengen Richtlinien, die
dem Schutze der Matur, der
Angesteliten und dem Endver-
braucher dienen. Die Farben
sind toxikologisch unbedenk-
lich und enthalten weder
Schwermetalle, noch krebser-
regende oder allergisierende
Zusatzstoffe,
Die beiden Kleidermacher
bringen halbjahrlich eine Kol-
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same E1NE NEue Art,

. mit der Mode umzugehen

lektion fiir Damen und Herren
heraus, eifern allerdings kei-
nem ,schnelllebigen” Trend
nach. ,Natirlich gehen wir mit
der Zeit, achten sehr darauf,
innovativ zu sein und durch
unsere Kreativitdt den Zeit-
geist widerzuspiegeln. Aber in
einem gewissen Sinne sind
wir zeitlos". Die Kollektionen
haben ihr eigenstandiges, ru-
higes und klares Design. Jer-
seys und Oberteile sind fir
«Slowmo® besonders typisch,
weil sie eine besondere
Schnittfiihrung sowie beson-
dere Details aufweisen,

| Look lovely

Die ganz spezielle Philosophie
der Geschwister Moss be-
schreiben am besten die Slo-
gans, die sie verwenden:
LLook lovely™ meint das Aus-
sehen und den Stil der Klei-
dung und des Trigers - .Smile
beautifully" soll
darauf  hinwei-
sen, dass man
sich  freuen
kann, diese
Kleidung zu
tragen, da
sie fair und

nachhaltig produziert wurde
und sozusagen ein gutes, ,fro-
hes* Gewissen vermittelt -
«Stay open minded” mdéchte
anregen, offen gegeniiber
newven ldegn, Alternativen
und Umdenken zu sein -
JKeep it slowmo® ist die
Grundaussage und soll auch
die Kollektion kennzeichnen:
Ruhe, Geduld, Gegenpol zur
Schnelllebigkeit in der Mode.

Nordlichter

Die Kollektion Herbst/Winter
2007 /08 hat den Titel ,Nord-
lichter® erhalten. Melchior
Moss beschreibt: ,\Warme Far-
ben fiir kalte Tage, schlichte
Formen und klares Design.
Kleine Details in der Ruhe des
Ganzen und der Hauch von et-
was Besonderem. In dieser
Weise haben wir die Designs
fir die Kollektion umgesetzt,
inspiriert von den ,Mordlich-
tern®, der Leuchterschei-
nung an sich und den
Menschen des Nordens,
ihrem Leben, Design
und ihrer Kultur",
Wo erhilt man eine der-
artig in Philosophie ver-
packte Kleidung? Bei

Respektvoller
Umgang
mit Mensch
und Natur:
AusschlieBlich
Materialien aus
kontrolliert
biologischem
Anbau kommen
bei ,slowmo*
zum Einsatz.

BERLINER KLAMOTTEN /Hacke-
sche Hofe, CHERRYBOMB in
Berlin-Kreuzberg, FAIR TRAG-
BAR/Minchen, FLAGSHIP-
STORE in  Berlin-Prenzlaver
Berg, GLORE/Niirnberg, Spiel-
bar Tragbar/Miinchen, ROCS
LIRBAN in Berlin-Friedrichshain
und ab 2008 in weiteren Shops.
LSlowmo” ist nicht nur ein
Mode-Label, sondern  will
auch eine ganzheitliche Le-
benseinstellung  ausdriicken
und verschiedenen Bergichen
gine Plattform bieten. Dazu
rechnen die Moss-Geschwis-
ter Design, Photographie, ver-
schiedenste Kunstrichtungen
und Musik sowie ein halbjahr-
lich herausgegebes Magazin
JSlowmag®.

Es scheint, als geben Melchior
und Felicia eine Antwort auf
das wachsende Bewusstsein
der Konsumenten in Bezug auf
Machhaltigkeit, Gesundheit
und Fairness. .Ich hoffe, dass
es sich momentan nicht nur
um einen Boom handelt, son-
dern dass sich das Bewusst-
sein der Kunden tatsdchlich
verdndert. Schlieflich haben
wir unsere Kleidung den gan-
zen Tag am Kérper, und dass
diese einwandfrei ist, ist nicht
nur fir Allergiker wichtig®,
meint Melchior,

Gefragt nach ihren weiteren
Planen, geben sie zur Antwort:
LAusbau des Labels slowmo’,
Unterstitzung und Entwick-
lung von neuen Materialien, Ar-
beitsplatze schaffen und: lang-
sam wachsen...". Der Label-
Name muss schlieBlich halten,
was er verspricht. Die klugen
Einsichten zweier Nachwuchs-
leute beeindruckt und erinnert
an die Erkenntnis des Theolo-
gen Reinhold Miebuhr: lch
wiinsche mir die Gelassenheit,
Dinge hinzunehmen, die ich
nicht dndern kann; den Mut,
Dinge zu dndern, die ich an-
dern kann; und die Weisheit,
das eine vom anderen zu un-
terscheiden.”  (Kurt Geisler)
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